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Logotype

Typografi

OBS! Typsnittens storlek får variera utifrån användningsområde. Blanda dock inte för många storlekar i samma trycksak eller annons.
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Logotypen är den viktigaste beståndsdelen i den visuella identiteten. Den är en kvalitetsstämpel på allt som görs och 
bidrar till snabbt igenkännande för all kommunikationsmaterial.

Att använda en enhetlig typografi skapar en god känsla för igenkänning och är en viktig del av de kommunikativa ut-
trycken. Det valda typsnittet ska användas konsekvent i allt material. Till rubriker används Cutiful, som även sätts i den blåa 
färgblandningen ovan. För övrig text ska Myriad användas, med variationerna Myriad Bold och Myriad Italic när det passar. 

Cutiful

Logotypen i färgutförande. Logotypen i svartvitt utförande. 
Används endast där färgutförande ej är möjligt. 

Färger

Fyrfärgsblandning, CMYK 
Används när man trycker till exempel broschyrer, annonser, magasin med mera. CMYK står för Cyan, Magenta, 
Gul och Key colour (som vanligtvis är svart).

Webbfärgsblandning, RGB
Används för att visa bilder och färger på en bildskärm, till exempel för webbpublicering. RGB står för Red, Green 
och Blue.

Pantone, PMS
Används när man trycker till exempel visitkort, brevpapper, kuvert där endast en eller två färger används. 
Även dekortryck på plastpåsar och textilier såsom flaggor. PMS står för Pantone Matching System.

Fyrfärgsblandning, CMYK
C: 100%, M: 65%, Y: 0%, K: 0%

Webbfärgsblandning, RGB
R: 13, G: 58 B: 151

Pantone, PMS
Pantone 286
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Myriad



Grafiska element och bilder

Vid särskilda erbjudanden eller andra speciella tillfällen 
kan en knapp användas för att belysa detta. Se bild intill.

Två för 
en tia!

De två grafiska dekorramarna ska användas till allt 
profilmaterial och ska alltid placeras på sidorna, väl 
anpassade till den storlek materialet har. 
De ska vara rundade i över- och nederkant. Vid större 
produkter – såsom foldrar, visitkort, vykort med mera 
– ska rundningen även stansas om möjligheten finns.

Cirklarna ”Lokal bagare i generationer” och ”Utveckling 
som tradition” används alltid tillsammans och på var sida 
om logotypen som avsändare i botten av en annons.  
Se nästa sida för exempel.

Om cirklarna måste förminskas så att texten inte kan 
utläsas ska texten sättas separat, utan cirklarna.

Annons

Lokal bagare
i generationer
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Två för 
en tia!
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Budskapet sätts fritt efter eget huvud, men bör inte 
innehålla allt för mycket information eller bilder för att 
skapa ett rörigt intryck.

Logotypen placeras centrerat i botten av annonserna  till-
sammans med cirklarna på varsin sida, med ”Lokal bagare 
i generationer” till vänster och ”Utveckling som tradition” 
till höger. Kontaktuppgifter läggs under logotypen. 

De grafiska dekorramarna placeras i ytterkanterna för att 
rama in helheten.



Materialet är framtaget i samarbete med Precis Reklam AB.

Med förhoppning om ett fortsatt gott samarbete.

www.precisreklam.se  026-51 10 00

Profilmaterial
I enlighet med annonserna placeras dekorramarna till vänster och höger på 
visitkort, brevpapper med mera. Med undantag för kuverten på grund av 
trycktekniska förutsättningar.
Logotypen läggs i nederkant tillsammans med kontaktuppgifterna.

Lokal bagare
i generationer
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